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Resumo:

Este artigo investiga os desafios contemporaneos da leitura de anuncios publicitarios com tematica ambiental
no Ensino Médio, com foco no fendmeno do greenwashing. A fundamentagao tedrica articula a Pedagogia dos
Multiletramentos (Rojo, 2012; Ribeiro, 2016, 2021) e a Analise Critica do Discurso (Fairclough, 2001) a Semidtica
Social (Kress; van Leeuwen, 2006), analisando como a multimodalidade € empregada para construir uma
"estetica da sustentabilidade” que, conforme denunciado por Santaella (2001) e Joly (1996), utiliza a sedugao
visual para mascarar praticas predatdrias. Com base em estratégias de instrucao para textos multimodais
(Alvermann; Wilson, 2011) e na compreensao do letramento como pratica social e politica (Kleiman, 2004; Leffa,
2012; Freire, 1989), o trabalho propde caminhos metodologicos aplicados em uma pesquisa desenvolvida com
duas turmas de 3° ano do Ensino Medio na EEMTI Egidia Cavalcante Chagas, utilizando os espacos da biblioteca
e do laboratorio de informatica da escola para a investigagao e identificacao de contradicdes entre o apelo do
marketing e a evidéncia cientifica. Os resultados indicam que a leitura critica, mediada pelo desvelamento das
estrategias de consumo (Portilho, 2010; Amaral, 2018), torna-se uma ferramenta essencial de vigilancia cidada
e protagonismo juvenil. Conclui-se que o ensino de leitura deve integrar comunicagao, ciéncia e ética (Bueno,
2021; Silva; Bezerra, 2022) como forma de resisténcia aos simulacros da sustentabilidade.

Palavras-chave: Multiletramentos. Greenwashing. Ensino Médio. Multimodalidade. Leitura Critica.

Abstract:

This article investigates the contemporary challenges of reading environmental-themed advertisements in High
School, focusing on the phenomenon of greenwashing. The theoretical framework articulates the Pedagogy of
Multiliteracies (Rojo, 2012; Ribeiro, 2016, 2021) and Critical Discourse Analysis (Fairclough, 2001, Zanatta, 2019)
with Social Semiotics (Kress,; van Leeuwen, 2006), analyzing how multimodality is employed to construct an
‘aesthetics of sustainability” that, as denounced by Santaella (2001) and Joly (1996), utilizes visual seduction

1. Doutorando em Letras pelo Programa de Pos-Graduacao em Lingua e Cultura (PPGLINC), da Universidade Federal da Bahia. Mestre
em Historia e Letras na Universidade Estadual do Ceara. Especialista em Linguistica e Ensino de Leitura e Producao Textual. Especialista
em Gestao Escolar e Praticas Pedagogicas. Professor efetivo de Lingua Portuguesa/Literaturas da Secretaria de Educacao Basica do
Estado do Ceara. E-mail: geimesraulino@yahoo.com.br. ORCID: https://orcid.org/0000-0003-0073-5632

2. Doutora em Historia Social pela Universidade de Campinas (Unicamp). Mestre em Historia pela Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE). Especializagao em Gestao Escolar pela Universidade do Estado de Santa Catarina. Professora efetiva de Historia da Secretaria
de Educacgao Basica do Estado do Ceara. E-mail: sangelasousa@yahoo.com.br. ORCID: https://orcid.org/0009-0005-6277-1788.

3. Doutor e mestre em Linguistica Aplicada na Universidade Estadual do Ceara (PosLA/UECE). Especializagao em Psicopedagogia pela
Universidade Estadual Vale do Acarau, especializagao em ensino de Lingua Inglesa pela Universidade Estadual do Ceara e especializagao
em Gestao escolar e coordenacdo pedagdgica pela Faculdade Integrada do Brasil. E professor efetivo da SEDUC Professor efetivo
da Secretaria de Educagao Basica do Estado do Ceara. Diretor da EEMTI Egidia Cavalcante Chagas. E-mail: alfransbe@yahoo.com.br.
ORCID: https://orcid.org/0000-0003-0819-6485


mailto:geimesraulino@yahoo.com.br
https://orcid.org/0000-0003-0073-5632

SEDUC | Secretaria da Educagdo do Estado do Ceard

to mask predatory practices. Based on comprehension strategy instruction for multimodal texts (Alvermann;
Wilson, 2011) and the understanding of literacy as a social and political practice (Kleiman, 2004; Leffa, 2012,
Freire, 1989), this study proposes methodological pathways implemented through research conducted with
two 3rd-year High School classes at EEMTI Egidia Cavalcante Chagas, utilizing the school's library and
computer laboratory for students to identify contradictions between marketing appeals and scientific
evidence. The results indicate that critical reading, mediated by the unveiling of consumption strategies
(Portilho, 2010; Amaral, 2018), becomes an essential tool for civic vigilance and youth agency. It concludes
that reading instruction must integrate communication, science, and ethics (Bueno, 2021, Silva; Bezerra, 2022) as

a form of resistance against the simulacra of sustainability.

Keywords: Multiliteracies. Greenwashing. High School. Multimodality. Critical Reading.

1 INTRODUGAO

A presencga constante do discurso ecologico na
publicidade ndo € um acontecimento isolado, mas
sim um aspecto de uma reestruturacao das relagoes
de mercado. Portilho (2010) destaca que vivemos em
uma epoca em que a sustentabilidade ambiental
e frequentemente limitada ao consumo individual,
deslocando a responsabilidade de grandes empresas
e do Estado para as decisdes diarias dos cidadaos.
Nesse contexto, o anuncio publicitario deixa de ser
apenas um convite a compra e passa a ser um guia
de conduta ética (pseudolambiental, transformando o
letramento critico em uma necessidade pedagogica
urgente.

No contexto atual, caracterizado pelas urgéncias do
Antropoceno, a discussao sobre sustentabilidade
deixou de ser um espaco exclusivo da militancia
ambientalista e passou a ser o pilar fundamental
das estrategias de comunicagao das empresas. Como
um sistema simbolico que forma desejos e valores, a
publicidade adotou a estética “verde”, preenchendo o
dia a dia com promessas de consumo responsavel e
compromisso socioambiental.

No entanto, essa presenca constante de mensagens
ecologicas traz um desafio pedagogico importante:
a necessidade de um letramento critico que
capacite os alunos do Ensino Médio a distinguir
entre a conscientizagcao genuina e o fendbmeno do
greenwashing que € quando uma empresa, produto,
servigo ou até governo parece sustentavel, mas na
pratica nao &, ou faz muito menos do que divulga. Em
portugués, costuma ser chamado de “lavagem verde'
ou “‘maquiagem verde".

A complexidade das pecas publicitarias atuais
€ o principal problema. Frequentemente, a
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sustentabilidade e retratada de maneira fragmentada
ou meramente estetica, empregando recursos
multimodais — como paletas de cores terrosas, sons da
natureza e terminologias imprecisas — para gerar uma
impressao de responsabilidade ambiental que nem
sempre reflete as praticas produtivas da empresa.
Para o jovem estudante, imerso em uma cultura
digital de consumo rapido, diferenciar o verdadeiro
compromisso corporativo de uma simples estrategia
de marketing vai aléem de uma leitura superficial;
requer o dominio de ferramentas para analise critica
do discurso e multiletramentos.

Neste contexto, o objetivo deste artigo e analisar
abordagens metodologicas para o ensino de leitura
critica de anuncios publicitarios ambientais no
Ensino Médio, com base em uma experiéncia pratica
desenvolvida na EEMTI Egidia Cavalcante Chagas.
Defende-se que a escola hao deve se limitara ensinar
o conteudo biologico da ecologia, mas tambem deve
atuar naintersecao entre linguagem e cidadania. Atese
defendida aqui € que o letramento critico, ao analisar
as camadas verbais e ndo verbais dos anuncios, habilita
o estudante a reconhecer contradicoes discursivas e
a adotar uma postura ativa e consciente diante das
pressodes do mercado.

Otexto é organizado de forma a primeiro estabelecer
as bases dos conceitos de multiletramentos e
educacao ambiental critica, antes de examinar os
‘(desalfios” de interpretar o mundo — e a propaganda
— em uma época de pos-verdade e excesso
de informagdes. Em conclusao, pretende-se
proporcionar ao professor de Lingua Portuguesa
e areas correlatas uma fundamentacao robusta
para converter a sala de aula em um ambiente
de resisténcia a passividade informacional e de
desenvolvimento de um pensamento autéonomo e
genuinamente sustentavel.
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

A analise de anuncios publicitarios ambientais requer
uma perspectiva que transite entre a linguistica e
a ciéncia. Segundo Zanatta (2019), a Analise Critica
do Discurso (ACD) aplicada a questdes ambientais
demonstra como as empresas criam uma imagem
‘verde" por meio de escolhas lexicais e imageticas que
ocultam os efeitos reais de suas cadeias produtivas.

Ademais, Bueno (2021) argumenta que a Educagao
Ambiental Critica no ensino de Biologia deve
desconstruir essas mensagens, evitando que o ensino
sobre residuos e consumo se restrinja a licdes morais
superficiais, em vez de promover discussoes politicas
e estruturais. Por exemplo, ao tratar do lixo, ndo basta
apenas orientar os estudantes a ‘jogar o lixo no lugar
certo’; € necessario discutir a logica do consumo
excessivo, a producao industrial de descartaveis, a
responsabilidade das empresas e as desigualdades
na distribuicao dos impactos ambientais. Da mesma
forma, ao abordar o consumo de agua ou energia,
0 ensino nao deve culpabilizar apenas o individuo,
mas analisar também politicas publicas, modelos de
producao e interesses econdmicos que influenciam
a crise ambiental.

2.1 PEDAGOGIA DOS MULTILETRAMENTOS E A
MULTIMODALIDADE

Segundo Rojo (2012, 19), “[..] os multiletramentos sao,
portanto, a um s6 tempo, multiculturais (ou de fontes
culturais diversificadas) e multimodais (ou de formas de
linguagem variadas), 0 que exige novas capacidades de
leitura e de producao de textos que nao se restringem
mais apenas a escrita”

No ambito do Ensino Medio, a leitura nao deve mais ser
limitada ao texto verbal e linear. Porque ler nao € mais
so decaodificar palavras na ordem em que aparecem no
texto. Hoje, o estudante precisa interpretar também
imagens, graficos, cores, titulos, diagramagao e
relacdes entre diferentes textos, porque o sentido
muitas vezes nasce da combinacao desses elementos
(Silva; Lima, 2014).

Ademais, Rojo (2012, p. 19), os multiletramentos dizem
respeito a “[..] uma variedade de tipos de textos que
combinam diferentes linguagens (multimodais) e
que circulam em uma sociedade caracterizada pela
diversidade cultural”. Um anuncio ambiental raramente
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€ convincente apenas por meio de argumentos escritos;
ele funciona por meio de uma estrutura de sentidos.

Nesse sentido, a Semidtica Social, de Kress e van
Leeuwen (2006), defende que aimagem nao € somente
um complemento do texto, mas uma linguagem com
sua propria gramatica. De acordo com os autores, “a
linguagem visualnao e um codigo universal, mas uma
construgao social cujos significados sao moldados por
interesses especificos” (Kress; van Leeuwen, 20086, p.
14, traduc¢do nossa).

Portanto, a aplicagao estrategica do verde e de texturas
organicas na publicidade ambiental ndo € neutra, mas
sim uma estrategia para hormalizar as ideologias de
consumo. Ribeiro (2021) afirma que o design visual
de um texto nao € apenas uma moldura, mas um
elemento essencial na criagao de significados. Isso
exige que o ensino de leitura inclua a analise técnica
desses recursos para evitar manipulagoes discursivas.

Nesse contexto, a contribuicao de Ribeiro (2016) &
fundamental para entender que o conceito de texto
se ampliou. Segundo a autora, um texto multimodal &
aquele que combina recursos verbais e nao verbais de
maneira inseparavel. Ribeiro (2016, p. 25) enfatiza que
‘ler, hoje, implica ser capaz de processar informagodes
que se apresentam em multiplas camadas e suportes,
exigindo do leitor uma percepgao agugada das relacdes
entre o que se vé e o que se |&"

Ao analisar anuncios publicitarios ambientais, o
estudante do ensino médio se depara com essa “leitura
de camadas’, na qualatipografia, a disposicao espacial
e apaleta de cores sao tao informativas quanto o slogan
apresentado.

2.2 0 ANUNCIO PUBL]CITARIO COMO GENERO
DISCURSIVO E IDEOLOGICO

Conforme Santaella (2001, p. 200),

[..] imagem publicitaria ndao € ingénua; ela € uma
maquina de produzir desejos que utiliza a estetica para
camuflar intengdes ideologicas e mercadologicas,
exigindo do receptor uma percepcao aguda das
suas entrelinhas.

Isso implica que o anuncio publicitario, como género
discursivo, € definido por sua intengao persuasiva e
pela combinagao de diferentes linguagens. Segundo
Bakhtin (2003), cada enunciado € um elo na corrente
da comunicacgao verbal e reflete as condigdes e



finalidades especificas de cada campo. Em relagao
a publicidade “verde”, o anuncio desempenha o papel
de intermediario entre o mercado e a percepgao do
estudante.

Ao examinar o impacto da publicidade na educacgao,
Santaella (2001, p. 200) ressalta que “a publicidade e um
dos géneros mais hibridos da cultura contemporanea,
exigindo do leitor uma percepcao aguda para ler o
que esta nas entrelinhas da seducao visual”. Assim, a
leitura no Ensino Médio deve revelar como o anuncio
cria um “mundo possivel" em que a preservagao do
planeta parece depender apenas das escolhas de
consumo individuais.

2.30LETRAMENTO CRITICO EAPRATICASOCIAL
DALEITURA

Acombinagao desses conceitos resulta no letramento
critico. "Aleitura do mundo precede a leitura da palavra’,
afirma Freire (1989, p. 11). No Ensino Méedio, analisar
criticamente um anuncio ambiental implica entender
que a sustentabilidade retratada € uma construcao
discursiva influenciada por dinamicas de poder.

De acordo com Fairclough (2001, p. 91), a analise
critica deve focar em como o discurso “contribui para
areproducao de relacdes de dominacao”. Ao transpor
essavisao para a sala de aula, o professor permite que
o estudante identifique o discurso corporativo como
uma praticainteressada. O desafio contemporaneo da
leiturareside, portanto, em transformar o aluno de um
receptor passivo da “estética verde" em um analista
capaz de perceber as tensdes entre o marketing e a
realidade ecologica.

De acordo com Ribeiro (2016), o texto multimodal requer
que o leitor utilize conhecimentos técnicos e estéeticos
ao mesmo tempo. Ao alinharmos essa perspectivacom
o pensamento de Fairclough (2001), notamos que o
desafio do Ensino Médio é converter a habilidade de
‘perceber camadas” em uma habilidade de “criticar
ideologias”.

Nesta secao, empregamos as ideias de Rojo (2012),
Ribeiro (2016) e Fairclough (2001) pararevelar as taticas
de comunicagao que usam a estéticaambientalapenas
para objetivos comerciais.
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2.4 0 Fenémeno do Greenwashing: AMaquiagem
Verde em Camadas Multimodais

Zanatta (2019) oferece uma base solida para entender
como o discurso oculta a realidade:

O discurso do greenwashing nao se apaga por
completo da realidade, mas a recontextualiza por
meio de escolhas lexicais e imagéticas que operam
um silenciamento estrategico sobre os impactos
ambientais negativos da producgao. (Zanatta, 2019,
p. 45).

Ou seja, o termo greenwashing (ou ‘banho de
verde") refere-se a pratica de empresas que utilizam
estratégias de comunicagao para criar umaimagemde
responsabilidade ambiental que ndo condiz com suas
agoes reais. No Ensino Médio, analisar esse fendbmeno
€ um exercicio de letramento visual e critico, pois o
greenwashing sobrevive justamente nas lacunas entre
o que e dito (texto verbal) e o que é sugerido (imagem
e design).

2.5 AS CAMADAS DO DISCURSO SUSTENTAVEL

Ao adotara perspectiva de Ana Elisa Ribeiro (2016), nota-
se que o greenwashing atua em um texto multimodal por
meio de “pistas” que levam o leitora cometer enganos:

- A Pista Cromatica: O uso intensivo de variagoes
de verde, tons de bege e texturas que remetem ao
papel reciclado. Como aponta a semiotica social,
essas cores evocam psicologicamente a natureza,
0 "puro” e 0 “organico’, antes mesmo de o aluno ler
0 nome da marca.

- APista Lexical Vaga: Termos como “eco-amigavel’,
“sustentavel” ou "amigo do planeta” que, sem
certificacao ou dados comprobatorios, tornam-se
0 que a publicidade chama de “apelo a natureza”.

+ O Cenario de Fundo: Imagens de florestas, animais
ou agua cristalina que nao possuem relagao direta
com o produto (como um carro ou um frasco de
detergente), mas que criam uma associagao mental
positiva e “limpa”

Ribeiro (2021, p. 52) explica como os elementos nao
verbais “validam” o engano: “Em textos multimodais,
a camada visual muitas vezes ‘antecipa uma verdade
que o texto verbal ndo consegue sustentar, [sendo quel
utiliza “cores e diagramagdes que criam uma aura de
credibilidade antes mesmo da analise racional dos
dados".
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2.6 OS “SETE PECADOS"” DA ROTULAGEM
AMBIENTAL

A classificacao dos "Sete Pecados do Greenwashing”
(adaptado de TerraChoice) € uma ferramenta util para
ajudar os alunos do Ensino Médio a organizar sua leitura
critica, funcionando como um guia de analise em sala
de aula:

+ Custo Ambiental Camuflado: Destacar um atributo
‘verde" (ex: papel reciclado) e ignorar os impactos
graves da produgao (ex: uso intensivo de quimicos).

- Falta de Prova: Afirmagdes que nao podem ser
verificadas por fontes independentes.

- Vagueza: Uso de termos mal definidos (ex: “100%
natural’ — arsénico também e natural, mas toxico).

- Irrelevancia: Destacar algo exigido por lei como
se fosse um diferencial ético (ex: “Livre de CFC",
que ja é proibido).

- Mentira: Uso de selos ou certificagoes falsas.

- O Menor de Dois Males: Tentar fazer um produto
inerentemente poluente parecer “menos pior” (ex:
cigarro organico).

- Culto a Falsos Rétulos: Criar elementos visuais
que imitam selos de ONGs ou 6rgaos reguladores.

2.7 O DESAFIO DA LEITURA: DO CONSUMO A
CIDADANIA

O principal “(desa)fio" contemporaneo, conforme
sugerido no titulo deste artigo, € levar o aluno a
entender que o anuncio publicitario ambiental € uma
construgao intencional. Ao empregar o referencial de
Fairclough (2001), 0 docente pode incentivar os alunos
a refletir: Para quem € vantajoso essa representagao
de sustentabilidade? Que elemento da produgao foi
negligenciado neste anuncio publicitario?

Esta analise transforma o texto multimodal de Ribeiro
(2016) em uma agao politica. O estudante passa de um
mero “alvo” da publicidade a um analista do discurso,
capaz de entender que a verdadeira sustentabilidade
demanda mudancas estruturais, e nao simplesmente
a substituicao de uma embalagem plastica por uma
de cor verde.

O principal desafio contemporaneo consiste em
converter a leitura da “estética verde" em uma acao
politica e cidada. Leffa (2012) indica que a leitura nao
€ um processo de extragao de significado, mas sim
de construgao, influenciado pelas tecnologias e pelos
meios de suporte. No anuncio ambiental, o desafio €
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fazer com que o aluno entenda que o texto € um “campo
de batalha" em que a sustentabilidade é contestada.

Nesse contexto, € essencial empregar estratégias de
compreensao para textos multimodais. De acordo com
Alvermann e Wilson (2011), ler textos sobre ciéncia e
meio ambiente requer que o aluno aprenda a combinar
informacgdes que podem serredundantes, mastambem
complementares e, em alguns casos, contraditorias.
Embora o texto verbal de um anuncio possa garantir
‘neutralidade de carbono’, a imagem (analisada
sob a perspectiva de Jewitt, 2008) pode evocar um
sentimentalismo que desvia o foco da evidéncia
cientifica. Desse modo, a compreensao emerge da
combinacao desses diversos modos semioticos.

Abaixo, detalhnamos como essa transicao se sustenta
teoricamente:

- O Papeldas Inferéncias e o Conhecimento Prévio:
De acordo com Kleiman (2004), o letramento nao
€ apenas uma habilidade individual, mas uma
pratica social. O aluno do Ensino Médio traz um
conhecimento prévio sobre a crise climatica que
deve ser mobilizado para “desconfiar’ do texto. A
leitura cidada acontece quando o estudante utiliza
seu letramento para preencher as lacunas deixadas
propositalmente pela publicidade.

- Alnvestigagao da Imagem como Evidéncia: Joly
(1996) destaca que a imagem publicitaria € uma
mensagem “pluricodificada’. O desafio da cidadania
€ capacitar o aluno a decifrar esses codigos para
que ele nao consuma aimagem como uma “verdade
natural’, mas como uma construcao retorica.

- Instrugao Estratégica (Alvermann & Wilson): A
leitura critica em ciéncia e meio ambiente exige
estratégias de ‘navegacao” entre ovisuale o verbal.
Oaluno deve sertreinado para buscara consisténcia
entre o que aimagem sugere (uma floresta intocada)
e 0 que os dados tecnicos reais sobre a empresa
informada.

Ao final, conforme sugere o escopo desta analise, lerum
anuncio ambiental deixa de ser apenas uma atividade
deinterpretacao de texto e passa a ser uma praticade
letramento politico. Ao combinara multimodalidade de
Jewitt com a perspectiva socialde Kleiman, o estudante
do Ensino Médio e levado a uma cidadania participativa,
na qual o “voto" de consumo € antecedido por uma
analise critica da mensagem recebida.



3 METODOLOGIA: O ROTEIRO DE ANALISE
CRITICAMULTIMODAL

Apesquisa de campo e aaplicacao metodologica foram
realizadas com duas turmas de 3° ano do Ensino Médio
da EEMTI Egidia Cavalcante Chagas. As atividades
foram desenvolvidas utilizando estrategicamente os
espacos pedagogicos da escola, especificamente a
Biblioteca e o Laboratorio de Informatica.

Ametodologia fundamenta-se na Sequéncia Didatica
de Multiletramentos, estruturada em fases que
conduzem o estudante desde a percepcao sensorial
ate a analise sociopolitica. O objetivo € que o aluno
nao apenas “leia" o anuncio, mas tambem “analise” sua
estrutura persuasiva.

Uma Sequéncia Didatica de Multiletramentos € um
percurso de ensino-aprendizagem elaborado para
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abordara complexidade dos textos atuais, que nao sao
somente verbais, mas tambem multimodais (integram
imagens, sons, videos, gestos) e multiculturais.

A implementagao do ensino de leitura critica baseia-
se nos quatro movimentos da Pedagogia dos
Multiletramentos. Conforme resumido no Quadro
1, a sequéncia didatica leva o aluno da imersao
sensorial (Pratica Situada) ao protagonismo social
(Pratica Transformada). Isso garante que a analise do
greenwashing nao seja apenas um exercicio teorico,
mas uma ferramenta para intervir na realidade.

O modelo mais influente € baseado na proposta
do Grupo de Nova Londres, que Roxane Rojo
adaptou para o contexto brasileiro. Ele se divide
em quatro movimentos fundamentais que nao sao
necessariamente lineares, mas integrados:

Quadro 1 - Sequéncia didatica

Pilar da Sequéncia Didatica |Foco Pedagogico

Acgao Pratica no Artigo (Greenwashing)

Pratica Situada Mobilizagao do conhecimento
previo e imersao em experiéncias

familiares.

Realizada na Biblioteca da escola, onde os alunos das duas turmas
observam anuncios "verdes"' do cotidiano e relatam as sensacoes
térmicas, visuais e éticas que as pecas despertam.

Instrugao Aberta Sistematizacao do conhecimento
e ensino da "metalinguagem”

(gramatica visual/multimodal).

O professor ensina a decompor o anuncio: paleta de cores, tipografia,
composigao da imagem e os "Sete Pecados do Greenwashing'.

Enquadramento Critico Distanciamento do objeto para
analise de contextos, ideologias e

relagcdes de poder.

Realizada no Laboratério de Informatica, onde os estudantes
pesquisam o historico ambiental real das empresas e confrontam a
'estética da responsabilidade’ com dados cientificos.

Pratica Transformada Recontextualizacao do saber em
uma nova produgao autoral e

critica.

O aluno produz uma contra-propaganda (subvertising) que desvela a
contradigao da marca ou cria um guia de consumo critico no ambiente
digital e fisico.

Fonte: Elaboragao propria com base em Rojo (2012) e The New London Group (1996).

3.1 ETAPA 1: PRATICA SITUADA (O OLHAR
FENOMENOLOGICO)

Nesta fase inicial, o professor apresenta pecas
publicitarias de diferentes setores (automobilistico,
cosmetico, limpeza) que utilizam apelos ecologicos.

- Agao: O aluno deve listar as primeiras impressoes
sensoriais.

- Questionamento: Quais cores predominam?
Quais sons ou imagens da natureza aparecem?
Que sensacao a peca tenta transmitir (paz, pureza,
tecnologia, saude)?

+ Foco: Identificara “‘camada de sedugao” multimodal
descrita por Ana Elisa Ribeiro.

3.2 ETAPA 2: INSTRUGAO ABERTA (A ANATOMIA
DO TEXTO)

Aqui, entra o instrumental técnico dos multiletramentos.
O professor fornece os conceitos de composicao visual
e 0s "Sete Pecados do Greenwashing'"

+ Agao: Decompor 0 anuncio em seus elementos
constituintes (mancha grafica, slogan, logotipo,
selos de certificagcao).

- Andlise: Verificar se o termo "sustentavel” ou "eco”
possui uma explicacao técnica no rodapé ou se €
apenas um adjetivo vago. E o momento de aplicar
a "leitura de camadas” para verificar a veracidade
das informacoes.
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3.3 ETAPA 3: ENQUADRAMENTO CRITICO (A
ANALISE DO DISCURSO)

Utilizando a Analise Critica do Discurso (ACD), os alunos
investigam o contexto de producao.

- Agao: Pesquisa extraclasse sobre a empresa
anunciante. Qual o historico de crimes ambientais
da marca? Ela possui certificacdes reais (como o
selo FSC ou IBD) ou criou um selo proprio para
mimetizar autoridade?

- Discussao: Por que esta empresa precisa parecer
‘verde" neste momento? Aquem este anuncio tenta
convencer?

3.4 ETAPA 4: TRANSFORMAGAO (A PRODUGAO
AUTORAL)

A etapa final consiste na recontextualizagao. O aluno
deixa de ser receptor e passa a ser produtor critico.
Duas atividades sao sugeridas:

- 1 Contra-propaganda (Adbusters): O aluno deve
intervirem um anuncio de greenwashing, alterando
o texto ou a imagem para revelar a contradigao
oculta (ex: inserir a imagem da poluicao real da
fabrica por tras do fundo verde do anuncio).

- 2 Curadoria Critica: Criacao de um “Guia de
Sobrevivéncia ao Marketing Verde" para ser
compartilhado com a comunidade escolar viaredes
sociais ou murais.

Abaixo, apresento uma tabela resumo para a aplicagao
desta metodologia:

Tabela 1 - Sintese da Estratégia Pedagodgica

Etapa Foco Pedagogico Ferramenta Tedrica

Local na Escola

Sensibilizagdo |Emocao e Estética

Semidtica Social (Kress & van Leeuwen)

Biblioteca

Desconstrugao |Estrutura Multimodal

Multiletramentos (Ribeiro/Rojo)

Biblioteca / Sala

Investigagao Ideologia e Poder

Analise Critica do Discurso (Fairclough)

Laboratorio de Informatica

Acao Protagonismo e Etica

Educacao Ambiental Critica / Letramento Digital

Lab. Informéatica / Biblioteca

Fonte: Elaboragao propria.

4 DISCUSSAO E RESULTADOS

Ao examinarmos anuncios publicados no Brasil,
notamos que o greenwashing se apresenta de maneira
sofisticada. Pamonillo (2020) ressalta que diversas
marcas nacionais empregam selos de “maquiagem
verde"em embalagens plasticas, levando o consumidor
aacreditar erroneamente na verdadeira reciclabilidade
do produto.

Amaral (2018) explora essa dissonancia entre o “dito
e o feito", destacando a diferenca entre os relatorios
de sustentabilidade das empresas e as promessas
simplistas das campanhas publicitarias. Para o
estudante do Ensino Médio, essa leitura demanda o
que Silva e Bezerra (2022) denominam de letramento
midiatico e visual: a habilidade de transitar pelas
contradicdes da Base Nacional Comum Curricular
(BNCC) e reconhecer a publicidade como um género
hibrido que requer atengao continua.

A analise de anuncios publicitarios ambientais
desenvolvidacom as turmas de 3° ano da EEMTI Egidia
Cavalcante Chagas mostrou que a sustentabilidade
€& muitas vezes vista como um “significante vazio’,
preenchido por interesses comerciais. A seguir,
analisamos dois casos frequentes presentes em
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anuncios contemporaneos sob a perspectiva dos
autores examinados.

4.1 EXEMPLO A: O ANUNCIO DE COMBUSTIVEL
“VERDE"

Figura 1 - Diesel Verde.

DIESEL

Produzido com fontes 100%
renovaveis, combustivel
promete transformar o

mercado brasileiro

Fonte: Adaptado de Ecofuel (2023).



Muitas empresas petroliferas utilizam anuncios onde o
foco visual ndo € a extracao de petroleo, mas campos
de flores ou tecnologias limpas.

- Andlise Multimodal (Ribeiro/Kress & van
Leeuwen): O anuncio realiza uma “metonimia visual'.
Enquanto a bomba de combustivel € apresentada
em tamanho reduzido, aimagem da flor preenche
80% da mancha grafica. De acordo com Ribeiro
(2016), o leitor € levado a entender a “natureza” como
o tema central, em vez do produto fossil. A peca
€ saturada pela cor verde, gerando o que Kress e
van Leeuwen (2006) denominam de “ressonancia
harmonica”, conectando a marca diretamente a
vida biologica.

- Discussao Critica: Aqui, o greenwashing manifesta-
se pelo "pecado do custo ambiental camuflado” Ao
focar em um pequeno projeto de biocombustivel,
a peca silencia o impacto sistémico da exploracao
de carbono.

4.2 EXEMPLO B: EMBALAGENS PLASTICAS
“AMIGAS DO OCEANO”

Figura 2 - Prevencéao de residuos.

i P P,
. 1' VAMOS REDUZIR O

IMPACTO JUNTOS?
o - L

PREVENGAO DE RESIDUOS

22 A 30 DE NOVEMEBRO

ESUHFRII]_E_IE

Fonte: Adaptado de Surfinder Foundation (2024).
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Marcas de cosmeticos ou bebidas que estampam “Feito
com plastico retirado do oceano” em letras garrafais,
mas mantém uma producao de descarte em massa.

- Andlise do Discurso (Fairclough/Santaella):
A frase "Amigo do Oceano” € um recurso de
sedugao estetica. Santaella (2001) argumenta que
a publicidade converte a culpa do consumidorem
satisfagao estética. Do ponto de vista de Fairclough
(2001), ha uma tentativa de hegemonia discursiva:
aempresa se coloca como “solucionadora” de um
problema que sua propria cadeia produtiva ajuda
a criar.

- O Desafio da Leitura (Freire): A “leitura do mundo”
de Freire (1989) exigiria que o aluno questionasse:
Qual a porcentagem real desse plastico? O que
acontece comessa embalagem apos o uso? Afaltade
dados tecnicos (Pecado da Vagueza) € mascarada
pela imagem multimodal de aguas cristalinas.

4.3 SINTESE DAS DISCUSSOES

Os resultados da aplicagao pedagogica nas duas
turmas de 3° ano da EEMTI Egidia Cavalcante
Chagas indicam que, na auséncia do dominio dos
multiletramentos (Rojo, 2012), os alunos tendem a
considerar a imagem como evidéncia documental
de ética. O debate na biblioteca e no laboratorio de
informatica demonstrou que:

- A Estética Prevalece: A maioria dos alunos
inicialmente confia em marcas que usam cores
claras e elementos da fauna/flora.

- O Verbal é Secundario: Textos explicativos e
letras miudas (onde reside a verdade tecnica) sao
raramente lidos, confirmando a tese de Ribeiro
(2016) sobre a primazia da camada visual na cultura
digital.

A Resisténcia é Possivel: Quando
instrumentalizados pela ACD, os alunos passam
a identificar o “cinismo” publicitario, transformando
a leitura em um ato de vigilancia cidada.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

A analise dos anuncios publicitarios voltados para a
sustentabilidade indica que o desafio da leitura no
Ensino Médio vai além da simples interpretacao de
textos verbais. Como evidenciado ao longo deste artigo
e vivenciado nas praticas com os alunos do 3° ano da
EEMTI Egidia Cavalcante Chagas, a publicidade atual
emprega a multimodalidade — conceito expandido por
Ribeiro (2016) e Jewitt (2008) — nao so para transmitir
informacdes, mas tambéem para criar uma “estética da
responsabilidade’. Essa estética, em algumas ocasides,
oculta praticas produtivas prejudiciais sob camadas de
cores e formas que evocam uma natureza idealizada,
de acordo com a gramatica visual abordada por Kress
e van Leeuwen (2000).

Asdiscussoes realizadas confirmam que o fendmeno
do greenwashing prospera quando ha uma
deficiéncia no letramento critico dos alunos. Ao
integrar os conceitos de Rojo (2012) a respeito dos
multiletramentos, as reflexdes de Ribeiro (2021) sobre
a leitura em meios tecnologicos e a perspectiva de
Kleiman (2004) sobre o letramento como pratica
social, fica evidente que a escola nao pode mais
evitar o ensino da desconstrucao das camadas
ideologicas presentes na comunicagao de massa.
Nesse contexto, e alinhada com a pedagogia de
Freire (1989), a leitura deixa de ser uma atividade
passiva e se transforma em um instrumento de
vigilancia cidada e leitura de mundo.

Os resultados obtidos nos trabalhos desenvolvidos na
biblioteca e no laboratorio de informatica indicam que
as estratégias de ensino focadas em textos multimodais,
como sugerido por Alvermann e Wilson (2011), sao
fundamentais para que os alunos do Ensino Médio
consigam transitar entre a atragcdo daimagem, analisada
criticamente por Santaella (2001) e Joly (1996), e a
rigidez da evidéncia cientifica. Na era da pos-verdade,
a habilidade de reconhecer as inconsisténcias entre o
‘verde" aparente e o verdadeiro historico corporativo,
analisando-o por meio das ferramentas da Analise
Critica do Discurso de Fairclough (2001), caracteriza
o leitor critico.

Pode-se concluir que, segundo as perspectivas
de interacao virtual e letramento de Leffa (2012), o
professor deve desempenhar o papel de mediador
nesse processo de desvelamento. A verdadeira
sustentabilidade ndo € um item a ser adquirido,
mas uma pratica social a ser desenvolvida. Assim,
o ensino de leitura para o Ensino Médio deve priorizar
o protagonismo: habilitar os jovens a interpretar
as entrelinhas da publicidade é conceder-lhes a
capacidade de escolher,de maneira ética e autdbnoma,
o futuro ambiental que desejam viver.

Este trabalho teve como objetivo estimular novas
reflexdes sobre curriculos que unam comunicagao,
ciéncia e ética, transformando a sala de aula, a biblioteca
e o laboratorio em espacos de resisténcia critica contra
as falsas promessas de sustentabilidade.
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